w<HEine Verlobung® zur Starkung der Schlagkraft

STADTMARKETING Arbeitskreis und Forderverein ricken eng zusammen - und planen den ,Ritter von Rheinbach®

RHEINBACH. Aus zwei mach
eins: Der Arbeitskreis Stadtmarke-
ting Rheinbach und der Fdrder-
verein Stadtmarketing Rheinbach
treten jetzt gemeinsam unter der
sogenannten Dachmarke ,Stadt-
marketing Rheinbach” auf, mit
gemeinsamem Logo, gemeinsa-
mem Internet-Auftritt und parita-
tisch besetztem vierkapfigen Fiih-
rungskreis. Den bilden Karl-Lud-
wig Krakow und sein Stellvertreter
Siegfried Bierwirth vom Arbeits-
kreis sowie vom Forderverein Mi-
chael Borbe und Jochen Lunau,
letzterer kommissarisch anstelle
des verstorbenen Rolf Holzhau-
sen.

Den Grund fiir diese ,, Verlobung
von Zweien, die ohnehin immer

sehr dhnlich waren”, erlauterte
Norbert Weis vom Forderverein:
die Erkenntnis, dass es in der Of-
fentlichkeit keine Differenzierung
zwischen beiden Einrichtungen
gibt. ,Es ist also Unfug, zu
einer solchen Verwirrung
auch noch beizutragen.”

Durch den Zusam-
menschluss erwarten alle Be-
teiligten nicht nur positive
Wirkung auf jedes Projekt,
sondern auch eine ,hdhere
Schlagkraft® wund bessere
Aufienwahrnehmung, so Weifs.
Die Koordinierung in der Stadt-
verwaltung untersteht kiunftig
Fachbereichsleiter Peter Feuser,
so Biirgermeister Stefan Raetz.

Fur 2008 und 2009 hat sich

Stadtmarketing Rheinbach einiges
vorgenommen. Fester Bestandteil
ist der jahrliche Weihnachtsmarkt
am dritten Advent unter der Lei-
tung von Siegfried Bierwirth mit

., Wir waren uns
ohnehin schon
immer sehr dhnlich “

von Erich Marschall zusammen-
gestelltem Kulturprogramm. Neu:
In Zusammenarbeit mit Stadtar-
chivar Dietmar Pertz und den
Freunden des Stadtarchivs wird
die Figur eines ,Ritter von Rhein-

bach” entwickelt. Die lebensgrofie
Nachbildung eines Ritters des 13.
Jahrhunderts soll originalgetreu
ausgestattet werden. Die Figur soll
in der Innenstadt aufgestellt wer-
den, um den mittelalterli-
chen Aspekt der Stadtge-
schichte besser sicht- und
greifbar zu machen. Ent-
sprechende Angebote und
. Entwiirfe liegen bereits vor.
Nun werden Sponsoren ge-
sucht.

Weiteres Projekt ist die
dringend notwendige Sanierung
des Ehrenmals im Stadtpark, das
vom verstorbenen Architekten
Claus Kerwer errichtet wurde.
Hierzu ist das Stadtmarketing be-
reits im Gesprach mit einem Ar-

chitekten und mit Handwerkern.
Zum , Tag der Vereine" am 7. Sep-
tember in Anbindung an den Ver-
kaufsoffenen Sonntag des Gewer-
bevereins haben sich bereits 38
Vereine gemeldet, so Projektleiter
Dieter Coellejan. Anmeldungen
sind noch moglich.

Rheinbach als Bildungs- und
Wirtschaftsstandort soll iiber das
Amtsblast , Kultur und Gewerbe®
bekannter gemacht werden, unter
anderem durch Firmenportrats.
Im kulturellen Bereich hat Stadt-
marketing auch Ideen: etwa
Kleinkunsttage in Kooperation mit
der Krea Morenhoven und Auto-
renlesungen in verschiedenen
markanten Ortlichkeiten, wie dem
Kutschenmuseum. Sax
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